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Lagre forsaljning i samtliga kategorier

Second hand-forsaljningen i maj: Forsaljningstapp pa knappt 30 procent

Second hand-férséljningen i maj var méarkbart Iagre éan
motsvarande manad forra aret, genomgéende i samtliga
produktkategorier som redovisas pa manadsbasis. Samtidigt
var andelen som uppgav att de handlat second hand under
manaden till och med nagot hogre an den var i maj forra aret,
vilket indikerar att intresset och engagemanget fér second
hand &r intakt.

Forsaljningen pa natet sjonk med drygt 20 procent mot maj
2024, vilket ar tio procentenheter mildare nedgang an den for
den totala forséljningen under ménaden. Kanalens andel av
forsaljningen fortsatter dven att ligga hogre an den gjorde i fjol,
och bekraftar saledes alltmer dess véaxande marknadsandel.

Pa produktkategoriniva gar det att observera ett tapp i samtliga
kategorier som redovisas per manad. Storst tapp star moébler
och heminredning fér, som backar 26 procent jamfért med maj
forra aret, foljt av bocker och tidningar som hade en negativ
tillvéxt om -22 procent. Modeférséljningen héll emot bast, med
en nedgéng pa 15 procent. Andelen som handlade i respektive
kategori var ddremot mer eller mindre i linje med maj i fjol, vilket
innebar att nedgangen i forsaljningen huvudsakligen forklaras
av en lagre kdpesumma, snarare &n en minskad bredd i
engagemanget.

Hittills i &r (jan-maij) &r second hand-férsaljningen ner 18
procent jamfért med motsvarande period forra aret. En
forklaring till nedgéngen kan vara att fler konsumenter unnar
sig nya produkter, till foljd av det minskade kostnadstrycket pa
hushallen.
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Forklaringen till nedgangen kan vara
att konsumenter unnar sig nya
produkter, till foljd av det minskade
kostnadstrycket pa hushallen.
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Om rapporten

Pre Loved-indikatorn &r Svensk Handels ménatliga analys
av den svenska second hand-marknaden. Rapporten
belyser omséattningssiffror, konsumtionsmoénster och de
mest populédra kategorierna inom begagnathandeln.
Malet &r att ge en tydlig och aktuell bild av marknadens
utveckling.
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1,0 miljarder

Total omséttning i maj 2025 i svenska kronor
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TOTAL SECOND HAND-MARKNAD

Stort tapp i
forsaljningen

Den totala second hand-férséljningen uppgick i maj uppgick
till drygt en miljard, vilket &r knappt 30 procent lagre dn
fjolarets majforsaljning om nara 1,5 miljarder. Hittills i &r (januari
till maj) ar den aggregerade forséljningen inom second hand
ner 18 procent jamfort med motsvarande period forra aret, och
sésongsmonstret skiljer sig markant at. | fjol utmarkte sig
januari och april som forhallandevis svaga forséaljnings-
manader, medan februari, mars och maj horde till de starkare.

| &r har det gatt 4t andra hallet: Januari ar hittills i ar den
starkaste forséljningsmanaden, medan februari r den
svagaste — raka motsatsen till i fjol, med andra ord.

Andelen som uppger att de handlat second hand har
utvecklats stabilt under arets férsta fem manader, med sma
variationer mellan manaderna. | april och maj var andelen till
och med nagot hogre an den var forra aret, vilket indikerar att
nedgangen i forsaljningen huvudsakligen beror pa en lagre
kdpesumma, snarare an ett mindre brett engagemang bland
konsumenterna.

Omsattning per manad 2024-2025 (mkr)

2025 2024

1509
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1042
992

Hittills i ar &r den aggregerade
forsaljningen inom second hand ner
18 procent jamfort med
motsvarande period forra aret.

Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel

jan feb mar apr maj jun jul

aug

sep okt

nov dec

Andel som har handlat per manad 2024-2025

2025 2024

25% 25%

239 23% 24%

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec

Pre Loved | Maj 2025

S



SECOND HAND PA NATET

Lagre
natforsaljning -
men fortsatt hogre
marknadsandel

I maj uppgick natforsaljningen av second hand till 671 miljoner
kronor, och &r en nedgang med drygt 20 procent jamfort med
motsvarande méanad forra aret, och néra 20 procent mot
méanaden innan. Trots detta fortsatte kanalens andel av
forsaljningen att ligga hogre an under forra aret (64% vs 60%),
vilket indikerar att forsaljningskanalen tar marknadsandelar.

Omséttningsandel per kanal senaste manaden
(procent)
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Fysisk butik

Omséttning per manad (mkr)

[0 2025 == 2024

147

7738, 817

jan feb mar apr maj jun

jul

aug

sep oct

nov dec

E-handelns foérséljningsandel

[ 2025 == 2024

76%

jan feb mar apr maj

jun

jul

aug sep

okt

nov

dec




Lagre forsaljning —
en andelen somn

Forsaljningen av second hand-mode landade pa till 401
miljoner kronor i maj — upp marginellt jamfért med manaden
innan (+3%). Jamfért med maj i fjol sjonk forsaljningen med 15
procent, aven om andelen av konsumenterna som uppgav att
de handlade i kategorin var oférandrad (13%). Hittills i &r &r
forsaljningen i kategorin ner totalt 14 procent jamfért med
motsvarande period forra aret. Detta &r fyra procentenheter
lagre &n nedgéngen i den totala second hand-férséljningenii
ar, och visar att den storsta second hand-kategorin ocksa har
en viss motstandskraft.

Andel som handlat

2025

1% 13%]| 119

2024

14%

13%
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Omséttning (mkr)
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SECOND HAND-MOBLER OCH -HEMINREDNING Under maj ménad séldes det second hand-mébler och Andel som handlat
o - heminredning fér 190 miljoner kronor, vilket 4r en nedgang
g a n g I med 26 procent mot maji fjol (255). Jamfort med manaden 2025 2024
innan &r nedgangen nara 10 procent (211). Andelen
s g konsumenter som uppger att de handlade i kategorin i maji ar

n
I n g e n - m e n kom daremot ut nagot hogre an maj forra aret. (7,7% vs 7,4%). 9%

9%

. -

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec

Omsattning (mkr)

[ 2025 2024

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec




SECOND HAND-BOCKER, TIDNINGAR M.M. Forsaliningen av bdcker, tidningar m.m. second hand visade i Andel som handlat
maj, for fjdrde manaden i rad, en negativ tillvaxt jamfort med

LA} LA}
Ofo ra n d ra d a n d e I motsvarande manad forra aret (-22%). Andelen av
3 konsumenterna som handlade i kategorin var daremot
oféréandrad moti maj 2024. Jamfért med april steg for-

ko n S u m e nte r so m séljningen med dver 40 procent, och andelen som handlade i
dlar

[ 2025 2024

kategorin steg med en halv procentenhet i maj.
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Metodbeskrivning

Genomforande

Svensk Handels Pre Loved-indikator &r en I6pande kartldaggning
av konsumenters begagnatkonsumtion och genomférs som en
webbenkat av undersékningsféretaget Novus i deras
slumpmassigt rekryterade och riksrepresentativa Sverigepanel.

Datainsamlingen gors férsta veckan varje manad och méter
begagnathandel av fysiska varor under den féregaende
kalendermanaden. Varje manad genomférs minst 2 000
intervjuer. Detta underlag anvands i berdkningarna och
skattningen av den totala begagnatomséattningen samt
omséattningen av begagnat mode i Sverige.

Undersékningen ar representativ for den svenska allménheten
mellan 18-89 &r.

Omséttningen som rdknas fram inom ramen f6r denna
undersokning ar en skattning av begagnatomsattningen utifran
de uppgifter som den svenska allménheten anger i
undersokningen. Detta ar inte samma sak som totalréknad
férsaljningsstatistik och bér darfor tolkas med sedvanlig
forsiktighet, eftersom en viss underskattning eller dverskattning i
kategoriomséttningen i respondentsvaren kan férekomma.
Respondenterna kan ocksa tdnkas uppfatta de angivna
varukategorierna lite olika, varfor osakerheten pa
varukategorinivé ar nagot storre &én for skattningen av total
begagnatomsattning.

Metodbeskrivning

Ett stratifierat obundet slumpmassigt urval dras varje manad ur
Novus Sverigepanel. De i urvalspopulationen som har besvarat
undersokningen har efterstratifierats med avseende pa bl.a. kon,
alder, utbildning, region och hushallsstorlek vilket tar hansyn till
over- respektive underrepresentationer bland dessa samt dven
korrigerar for bortfall. Detta for att resultaten ska bli representativa
for malpopulationen.

Efterstratifieringen gors pa hela urvalet, dvs. oavsett om man
handlar begagnat eller inte, fér att sedan kunna visa en
representativ andel begagnatkonsumenter. Innan berédkningarna
gors, kvalitetssakras data bl.a. med hjélp av
extremvéardesrensning. Extremvarden beréknas for varje enskild
produktkategori, och rensning goérs pa manads-, kvartals-,
halvérs- eller arsbasis, beroende pa svarsunderlaget for
respektive produktkategori. Extremvardena berdknas pa ett satt
som inte missar sdsongsvariationer.

Avseende begagnathandeln i maj 2025 genomférdes 2166
intervjuer den 3-9 juni vilket motsvarade en deltagarfrekvens pa
49 procent bland det totala antalet tillfragade.

Novus Sverigepanel bestar av ungeféar 50 000 paneldeltagare.
Panelen &ar slumpmassigt rekryterad (man kan inte anmala sig sjalv
for att tjana pengar eller for att man vill paverka opinionen) och ar
riksrepresentativ avseende alder, kon och region i ldersspannet
18-89 ar. Eventuella skevheter i panelstruktur avhjalps genom att
ett riksrepresentativt urval dras fran panelen samt av att resultatet
viktas.
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